《市场营销》结课论文说明
一、本课程期末考试以论文形式进行； 每人独立完成一篇论文。

二、论文选题，以本课程教学大纲覆盖的范围为准；不能超出大纲，要突出管理。

三、论文主体可以是案例分析、理论研究、实证研究、相关调查资料的整理与分析等；论文要有总结性的结论；不得抄袭、作假。
四、提交的论文包括：标题、作者（班级、姓名、学号）、中文摘要（100~150字）、关键词（3~5个）、正文、参考文献；正文字数在5000~6000之间；论文要有单独的封皮，写明标题、作者（班级、姓名、学号）。
五、格式要求。

论文排版格式以校园网今年公布的本科生毕业论文格式为准；同时，要求正文部分要有不少于7处引文①，且引文的来源不少于5篇正式出版的文献，该文献要出现在参考文献中。
引文的标识为(姓名，年份)，字体与正文相同，格式可采用以下两种标注形式之一：

引文标注格式之一：

……。行政型治理是计划经济体制的产物，是建立在政府主导型产权制度基础上，通过行政型契约所维系的治理模式(李维安，2001)。……

引文标注格式之二：

……。行政型治理是计划经济体制的产物，是建立在政府主导型产权制度基础上，通过行政型契约所维系的治理模式[1]。……

其中引文标注上标的标号[1]，要与论文后面的参考文献编号一一对应。

对特殊名词或概念的解释与重要数字的来源采用脚注(单页形式)进行注释。脚注用5号字体，以①，②，③，④，…，进行标号，对特殊名词或概念的解释格式如本规定中对“引文”的脚注；对名词、概念或重要数字的来源要注明页码，格式如下：

③ 此概念引自：李维安等，《公司治理》，天津：南开大学出版社，2001年版，第245-256页。
六、对参考文献的要求。

第一、参考文献至少要有6篇，以近期学术杂志公开发表的论文为主。

第二、对网上下载的“三无”类文章(无作者姓名、无期刊名称、无刊出时间)不能作为引文、脚注与参考文献的来源，也不能作为论文内容加以引用(否则，视为抄袭)。
七、论文在第十六周由学委收齐后统一交给授课教师，逾期视为无故缺考。
① 引文是引用别人的论点来说明或论证自己的观点，而不是大段的抄别人的成果。
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